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Stratégie 1 : moins de prodwt au méme prix (1/_

Neelay Jain @neelayjain - 7 janv.
@ e e En matiére de shrinkflation, la stratégie la plus répandue
@tieatieindia consiste a réduire la quantité de produit et a adapter le

s packaging.
Le changement se voit a I'extérieur. Les réseaux sociaux
regorgent des lors d’'exemples ou les internautes comparent

I'avant et l'apres.

Sur I'exemple ci-contre, posté sur Twitter par @neelayjain, c’est
le conditionnement d’'un bonbon qui a réduit.
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Yasir Mahmood @MofaYasir - 10 juil. 2022
¢ ‘ * Pringles new packaging.

Same price but 17.5% smaller.

Shrinkflation's cure is not raising interest rates but lowering costs of
production
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Stratégie 1 : moins de produit au méme prix (2/_

Wall Street Silver & @WallStreetSilv - 15h
Sneaky ... still 12 taco shells ... 9

164g vs 140g ... same price

#shrinkflation = stealth inflation &
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Stratégie 2 : ca se passe a l'intérieur (1/2) G

®

' En réponse a @layxsnv
And maybe you can have @DawnDish explain #ShrinkFlation products
sold @Target 2
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Cette stratégie est tres largement utilisée par les industriels et
contribue a la mauvaise réputation de la shrinkflation. En
gardant le contenant inchangé, les industriels « brouillent les
cartes » et sont accusés de tromper les consommateurs.

Lexemple ci-contre, posté sur Twitter par @disneylvrdevr est
particulierement interpellant. On y voit clairement que la
qguantité de produit a diminué de maniére sensible.

Mais dans la majorité des cas, le contenant n’offre pas cette
transparence. La réduction de quantité est donc cachée au
regard du consommateur.



Stratégie 2 : ca se passe a l'intérieur (2/2)

2019 2022
white
MRS W original
2021 POIDS NET WT 3.17 0Z (90 g

original
POIDS NET WT 3.75 OZ (106 g)
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Lexemple du savon Dove ci-contre est également emblématique.
Le packaging n’a pas changé mais la quantité de savon n’a fait
que diminuer passant de 113g en 2019, a 106g en 2021 puis 90g
en 2022. En 3 ans, ce savon Dove a donc perdu 20%.

Méme punition pour les chips Lays ci-dessous.

Lance Liguez @Liguez - 14 juil. 2022
Unopened bag of @LAYS only half full. #shrinkflation is real @Fritolay

@CBSNews
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Stratégie 3 : Changeons les regles de calcul (1/2_
_ . Voila une technique particulierement insidieuse.
- m Auparavant les abonnements se payaient au mois, soit 12 fois

par an. Par contre si vous le paiement se fait par 4 semaines, il y

a 13 paiements par an ! Voila une tactique redoutable pour
augmenter ses prix de 8,33% sans que le consommateur s’en

rende compte.

Jusqu'a 24 ans, I'expérience easyGym au meilleur prix
|

Et croyez le ou pas, cette tactique est désormais tres répandue
(voir page suivante).

2,00€

/ semaine pendant 8 semaines puis

24 ,90€ / 4 semaines

Inclus

oyo! A A A 5 “

L%‘EEJ Cardio, musculation poids libres, machines
guidées, renforcement musculaire

Cross training (PACK 45)
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Stratégie 3 : Changeons les regles de calcul (2/2_
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BASIC-HT S'INSCRIRE [NOY

COMPARER LES ABONNEMENTS 0€

les 2 premiéres périodes

Ou commencez maintenant Puis 34,99€ /4 semaines”

Je m'‘abonne

Avantages Premium

COMFORT

v
ALL-IN « Accés aux cours collectifs
€9 99 GI-Q,SQ + Carte Duo Pass
s / &4 SEMAINES +~ Stop & Go
4 SEMAINES* g
res s + Neoness Live
« Parrainage
Pour les deux Pour les deux
premiéres périodes premieéres périodes
de 4 semaines, puis de 4 semaines, puis
24.99€/4 semaines 29.99€/4 semaines STARTER PACK"* : 50€

Pour bien démarrer !
Bilan sportif, satisfait ou remboursé.
Payable en une seule fois & linscription.
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Stratégie 4 : changement de design (1/2) G

{arris (LUEcreative) @HarrisLue - 4 janv. Le changement de design est une stratégie particulierement
shrinkflation in action! @Bounty is pretty clever on this one thoug  jnsidieuse. Cela permet de donner I'illusion que rien n’a changé

viaking the pattern larger and deeper to make the roll appear the sz , . s . Ly,
size... weighed multiple and they’re all .4 ounces lighter than the rol alors quen fait la quantite de prodmt a diminue.

nonth ago! Lexemple ci-contre a été découvert par @HarrisLue et posté sur
Twitter.
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Stratégie 4 : changement de design (2/2)

Gfvjtdj @Ghfruxzb - 11 janv.
En réponse a @beppel4081 et @FBiasin
La famosa shrinkflation del Toblerone.

[

2

Le changement de design est une stratégie adoptée par
Toblerone. Bien que déja ancien, cet exemple montre
gue les marques n‘ont pas attendu l'inflation pour
essayer d'augmenter leurs marges. A I'époque Toblerone
avait du faire marche arriere face au tollé provoqué.
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