TIMI

ETUDE DE MARCHE POUR LES LOGICIELS D’ANALYSE ’T | Ml

DE DON N E ES CREATIVITY THROUGH EFFICIENCY
PAYS: DE, US, FR, UK

Solutions

« Analyse des dynamiques sectorielles

ConteXte & BeSOi nS « Réaliser une enquéte quantitative des entr‘epr‘ises et des défis futurs liés

B2B ciblant 100 CTO par pays a lutilisation des donnees
. Hypotheses : Les entreprises font face . Analyser les tendances de marché et « Analyse des differences de
a des defis majeurs en analyse de évaluer les outils existants en performance des entreprises en
données, tandis que des opportunités et examinant les rapports sectoriels fonotion de leur utilisation des donnees
tendances emergentes sont a prevoir . Créer un White Paper détaillant les - Evaluation de la vision a deux ans des
dans les deux prochaines annees tendances et les outils du marché, CTO en matiere d'analyse des
« Question : Quel est letat actuel et les ouis partager les résultats via une données.
defis de lanalyse de donnees dans les campagne LinkedIn pour une visibilite
entreprises, et quelles sont les acorue
tendances et opportunités a prendre en _

compte ?

« Objectifs : Evaluer les défis actuels de
lanalyse de données et de découvrir les \ /

tendances et opportunités

N —
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CHIFT

ETUDE DE MARCHE DU SECTEUR COMPTATECH
PAYS: FR, ES, NL & IT

Résultats

Solutions

! , o « L'évaluation de la gestion comptable et
Contexte & Besoins ) Mer;er* une stude qu;rmtlt/atjve (n=600) de la diversité des logiciels utilisés.
surles quatre pays dinteret. « La mesure de la satisfaction et
lidentification des défis rencontres.
« L'anticipation des besoins futurs en

. Contexte : Evaluer la demande, lintérét

« Interroger uniquement les CEO, CFO ou

et lacceptabilité des outils comptatech des décideurs occupant des postes

sur des marches specifiques. équivalents ayant un pouvoir de décision automatisation, cloud et conformité.
» Question : Quels sont les besoins et concernant lacquisition ou Futilisation de » Lanalyse des budgets et des criteres

criteres de choix des PME pour adopter logiciels comptables. de changement de solution.

des logiciels comptables intégres et « L'exploration de 'adoption actuelle et

automatises ? « Analyser la perception actuelle des future de lintelligence artificielle.

. Objectifs : Evaluer les besoins des PME en
logiciels comp?tablef, m/esure.r linteret , comptables et financiers, en mettant en
pour les solut|on.s.d |ntegr§t\|on Proposees lumiere les defis rencontrés et leurs
par CHIFT. Identifier les criteres dachat

, o . besoins futurs.
et reperer les freins a leur adoption.

entreprises concernant leurs outils
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THAINK®

ETUDE DE MARCHE MIXTE UTILISATION LOGICIELS ETL
PAYS: BE

« Hypotheses : Le niveau de maturite
numerique et les besoins des
entreprises définissent la necessite de
s'equiper d'un software de type ETL
Question : Quelles sont les difficultes
eprouvees par les entreprises dans le
traitement de leurs données en fonction
de leur maturite digitale ? Quel est le
potentiel de marche de la solution SaaS
proposee qui en déecoule ?

Obijectifs : Evaluer la maturité
numerique, les defis lies au traitement
des donnees, et la demande pour le
logiciel ETL proposé.

« Realiser une eétude quantitative en
ligne sur un échantillon de n =100
responsables techniques (CTO) et
business au sein d’entreprises
francaises.

« Segmenter les repondants : Inclure
des professionnels de I1T et non-IT

« Analyser les besoins et defis de
chaque groupe pour comprendre les
criteres de sélection des solutions
numeriques et les obstacles a la
décision

™ thaink?

Mesure du niveau de maturite
numerique des entreprises sondees,
ainsi que le degre dexpertise et les
outils utilisés dans le traitement des
donnees

Evaluation de la perception dunicité et
de la propension a acheter la solution
nuMerigue proposee

Déefinition des segments de marche en
fonction de la taille des entreprises et
de leur niveau de maturité numerique

INTO
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FACTORIAL (e) factorial

ETUDE DU MARCHE POUR UN SAAS DANS 10 PAYS
PAYS : FR,ES,DE,MX,BR,AR,PE,CO,CR,EC

Résultats

Solutions
« Mesurer le budget annuel RH et des

investissements digitaux

Contexte & Besoins o A o . Positionner la marque par rapport a la
« Realiser une enquéte quantitative

concurrence
aupres de 2.900 responsables RH) . Evaluer du temps consacré aux taches
. Contexte : Factorial a développé un dans 10 pays dEurope et dAmerique administratives et du niveau dautomatisation
logiciel SIRH et veut connaitre les attentes du Sud. des RH o
des DRH et dirigeants d’entreprises pour  Mesurer la maturité digitale RH des » Analyser la propension & renforcer la
mieux vendre sa solution dans différents entreprises en fonction de leur profil digitalisation et a adopter de nouvelles
- technologies
bays . : (taille, secteur) L . - Identifier les entreprises selon leur
« Questions : Quels sont les besoins des « Mesurer la notoriete de la solution localisation, nombre demployés et taille du
entreprises en matiere de digitalisation Factorial aupres des differentes cibles département RH

des RH ? Quelle est la position « Sonder les besoins des entreprises en
concurrentielle de Factorial 2 fonction de leur profil g
« Objectifs : Identifier les besoins en outils,

la maturite digitale, les segments a \ /

privilegier commercialement en fonction

\ des pays /

e ARto
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PERSONIO

ETUDE DE MARCHE DES SOLUTIONS SAAS RH (SIRH)
PAYS: AT, BE, CH

« Hypotheses : Les variations dans les
investissements en RH, la maturite
numerique et la digitalisation influencent
les tendances et opportunités du
marcheé SIRH dans les trois pays etudies

« Question : Quelles est la perception des
responsables RH et le potentiel de
marché pour la solution SIRH ?

« Objectifs : Comprendre la gestion des
departements RH, les investissements,
la maturité numerigque et le potentiel de
marché pour les solutions SIRH.

info@intotheminds.com

« Realiser une enquéte quantitative en
ligne sur un échantillon de 500
décisionnaires dans le département
RH

« Assurer une repartition equilioree
des repondants par pays pour
obtenir des resultats representatif's

« Effectuer des analyses
comparatives pour identifier les
differences et similitudes dans les
pratiques RH, la maturite numeérique
et les besoins entre les pays

BE +32 2 347 45 86 FR+33188327344

Forseme

Mesure du niveau de maturite
numerique des entreprises
Identification des outils numériques
utilisés dans les processus RH
Analyse des tendances : defis et
priorités pour lannée a venir

Mesure de lintérét pour la solution
proposee, le positionnement tarifaire,
et la formule dabonnement ideale
Définition des segments de marche a
prioriser en fonction de leurs reponses
a I'etude

IT +39 378 0608323



AGENCE DU NUMERIQUE

ETUDE SUR L’UTILISATION DE L’IA DANS LES PME
PAYS: BE

Agence
du Numérique

Solutions L |
« Mesure de la satisfaction des entreprises

. béneficiaires des dispositif's.
@ Contexte & Besoins Premiere phase « Identification de I'impact des subsides sur

« Reéaliser des entretiens qualitatifs avec le developpement des entreprises
« Contexte: L’'agence du Numeérique les décisionnaires dans les entreprises « Detection de besoins complementaires
souhaite evaluer la pertinence et impact béneficiaires. des entreprises afin d’améliorer leur
de ses programmes d’accompagnement a « Analyser les entretiens pour degager les accompagnement.
IIA pour les PME. grandes thematiques a quantifier. « Design d’un nouveau dispositif
d’accompagnement complémentaire,
« Question: Comment laccompagnement Deuxieme phase suite aux remontees des entretiens
de ces dispositifs a-t-il influence la « Effectuer une enquéte quantitative sur la qualitatifs.
progression des projets Al ? base clients afin de fournir a ’Agence du
. Numeérigue des priorités chiffrées a
« Objectifs : Mesurer limpact des traiter. G o IS

dispositifs Al sur les entreprises
bénéficiaires et identifier le niveau de \ /

satisfaction et les leviers d’amélioration.

N —
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ADA IT

ETUDE DE MARCHE ET DE FAISABILITE

PAYS: BE,FR

Contexte & Besoins

« Hypotheses : Les entreprises renncent

aux demandes de subsides devant la
charge administrative. Une solution
SaasS utilisant une IA pour simplifier les

demandes est susceptible de les
intéresser.
« Question : Quel est lintéerét des

entreprises pour une solution SaaS

embarquant une Al simplifiant les
demandes de subventions ?

. Objectifs : Evaluer lintérét des
entreprises pour une solution 1A

facilitant les demandes de subventions.

N —
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Solutions

« Realiser une enquéte quantitative
B2B aupres des decideurs dans des
entreprises de tailles variees avec n=
100, en France et en Belgique.

« Effectuer une analyse comparative
par pays, taille dentreprise et
localisation des repondants

« |dentifier les besoins et les attentes
des entreprises

| —
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« Test de 'appétence du marche
potentiel pour la solution proposee

« Analyse des attentes des clients
potentiels concernant les solutions IA
en lien avec I'execution des formalites
administratives

« Ajustement de la strategie de
tarification en fonction des résultats
de l'enquéte

« Alignement des prix avec les budgets
des entreprises pour les demandes de
subventions

IT +39 378 0608323



ERAWYPS

ETUDE DE MARCHE SUR LA CYBERSECURITE

PAYS: BE, FR

« Hypotheses : les PME’s connaissent des
problemes de cybersecurite
susceptibles de les sensibiliser a 'achat
d’une solution adequate.

« Questions : Quels sont les problemes de
cubersecurite deja rencontres par les
PME”s ? Quel est le potentiel de marche
ainsi que le prix optimal pour la solution
proposee ?

« Objectifs : Comprendre les incidents
les plus souvent rencontres par le
PME’s, identifier les opportunites,
évaluer le potentiel et le prix idéal.

INTO
ThelMin
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« Reéaliser une enquéte quantitative
B2B aupres des decideurs en
cybersecurite avec n=100
répondants en France et Belgique

« Effectuer une analyse comparative
par pays, taille dentreprise et
localisation des repondants

« Developper un rapport detaille
incluant les tendances, defis, et
opportunites en cybersecurite, ainsi
que le potentiel de marche et la
fourchette de prix optimale

BE +32 2 347 45 86 FR+33188327344

Test de 'appétence des cibles
commerciales pour la solution
Analyse factuelle des attentes des
clients potentiels en matiere de
cybersecurite

Proposition d’'une nouvelle strategie
tenant compte des résultats de la
mesure de pricing.

Alignement de la strategie avec les
budgets de cybersecurite des
entreprises francaises et belges

IT +39 378 0608323



HD4YOU

ETUDE DU MARCHE B2B
PAYS: BE

Contexte & Besoins

« Contexte : HD4YOU envisage de

développer une solution dassistant IA
dediee aux chefs dentreprise et souhaite
evaluer 'appétence des cibles
commerciales.

« Question: Quel est le potentiel du
marche ? Quel est le degré de maturite
des entreprises en termes de securité
informatique et de maturité numerique ?

« Objectifs : Comprendre les besoins du
marche pour dessiner les contours de la
strategie marketing et commerciale.

N —
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Solutions

« Réaliser une enquéte quantitative
aupres de 100 decideurs.

« Mesurer la maturité numerique des

entreprises et leur capacite
dadoption des nouvelles

technologies.

« Explorer lusage actuel et potentiel

des outils dintelligence artificielle et

leur impact opérationnel.

. Evaluer le potentiel de marché de la
solution proposée pour identifier des

opportunités de vente.

BE +32 2 347 45 86

FR+33188327344

B

HD4YOU

Résultats

« Une evaluation du niveau de maturite
numerique des entreprises interrogees.

« Une analyse de la familiarite avec les
technologies numeriques et les outils
baseés sur l1A.

« Une identification des forces et des
faiblesses des outils basés sur IA
utilisés.

« Une comprehension des obstacles
eventuels a lutilisation d'outils bases sur
[1A.

« Une appreciation de la differenciation
percue et de la propension a acheter la
solution proposee.

s
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INTERFACE PROJECTS Z_ InterfaceProjects

ETUDE GO-TO MARKET POUR UN LOGICIEL SAAS
PAYS: USA, CAN

Résultats

Solutions
« Identification des besoins specifiques de la

. cible afin de mieux adapter 'offre
COnteXte 8’ Besoins « Mener une enquéte quantitative aupres

de 300 entrepreneurs ou chefs « Analyse des canaux de distribution et du

. Contexte: L’entreprise canadienne a d’entreprise pricing idéal

developpée une solution logicielle SaaS a

destination des PME’s pour la création des » Mesurer les facteurs d’adoption selon des . Proposition d’une segmentation du

business plans et la gestion journaliere de persona type marché en fonction des besoins des

lentreprise. clients et de la valeur pergue par ces

« Comparer la valeur ajoutee percue par derniers

« Question: Quels seraient les freins et rapport aux solutions deja existantes sur

leviers qui influenceraient ladoption de la le marche

solution IA par les cibles marketing ? .

« Objectifs: Mesurer 'adoption potentielle

et la valeur percue de la solution IA, et \ /

analyser les canaux de distribution.

N —
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AGENCE DU NUMERIQUE

ETUDE DE LA MESURE DE LA MATURITE DIGITALE DES ENTREPRISES EN

WALLONIE.
PAYS: BE

Contexte & Besoins

« Contexte: L’agence du Numerique

souhaite ameliorer le Digiscore: un outil qui

mesure la maturite digitale des
entreprises.

« Question: Quels sont les fonctionnalites

manquantes ? Quels sont les services a
proposer aux entreprises ?

« Objectifs : Proposer des

recommandations sur base des données

du Digiscore et 'apport d’autres

ameliorations pour une meilleure utilisation

\ de cet outil. /

Into
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Solutions

Réaliser des entretiens qualitatifs avec
les entreprises qui ont deja passe le
digiscore

Proposer des services complementaires
au digiscore.

Réaliser des ateliers de co-creation avec
ADN et ses partenaires pour valider les
services.

Effectuer une étude de benchmark des
outils d’autodiagnotic.

Realiser une etude de segmentation des
entreprises par taille et secteur.

| —

Agence
du Numérique

« |dentification des besoins et attentes
des entreprises envers le digiscore.

« Design de fonctionnalitées a ajouter au
digiscore pour faciliter et optimiser
son utilisation.

« Co-creéation et validation de deux
prototypes de services afin de
soutenir la transformation digitale des
entreprises et faciliter
laccompagnement par les conseillers

- I T -
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